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MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

ERKEK İÇ ÇAMAŞIRI ENDEKSİ: 

 Ekonomik durgunluk dönemlerinde erkekler iç çamaşırı gibi temel 

ama görünmeyen ihtiyaçlarını erteleme eğilimindedirler, bu da sa-

tışların düşmesine yol açar. 
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GÖSTERGE 

RUJ ENDEKSİ: 

Ekonomik kriz dönemlerinde, lüks tüketim yerine küçük ve uygun fi-

yatlı lüksler (ruj gibi) tercih edilir, bu nedenle ruj satışları artar. 
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GÖSTERGE 

ETEK BOYU ENDEKSİ: 

Ekonomik refah dönemlerinde moda trendleri daha cesur hale gelir, 

kadınların etek boyları kısalır. Durgunluk dönemlerinde ise daha 

muhafazakar ve uzun etekler tercih edilir. 
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GÖSTERGE 

HAMBURGER ENDEKSİ: 

Farklı ülkelerdeki Big Mac fiyatları döviz kurlarının satın alma gücü 

paritesine göre değerlendirilmesini sağlar, ekonomik dengeleri ve 

yaşam maliyetlerini karşılaştırmada kullanılır. 
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GÖSTERGE 

MOTOR YAĞI TÜKETİMİ: 

Ticari ve endüstriyel faaliyetlerin yoğunluğu motor yağı tüketimini 

artırır, durgunluk dönemlerinde ise tüketim azalır. 
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GÖSTERGE 

EVLİLİK VE BOŞANMA ORANLARI: 

Ekonomik kriz dönemlerinde evlilik oranları düşer, çünkü insanlar 

ekonomik belirsizlik nedeniyle evlilik gibi maliyetli adımları erteler. 

Aynı zamanda, mali stres nedeniyle boşanma oranları artabilir. 
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GÖSTERGE 

ERKEK KUAFÖR HARCAMALARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde erkekler kuaför veya berber 

harcamalarını kısar, bu da harcamaların düşmesine yol açar. 
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GÖSTERGE 

SPOR AYAKKABI SATIŞLARI: 

Durgunluk dönemlerinde insanlar daha uygun fiyatlı ve dayanıklı 

spor ayakkabılara yönelir, bu da satışların artmasına neden olur. 
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GÖSTERGE 

KULLANILMIŞ ARAÇ SATIŞLARI: 

Ekonomik kriz dönemlerinde yeni araç satın alma gücü azalır, bu da 

ikinci el araç satışlarının artmasına neden olur. 

009 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KONSER BİLET SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar eğlence harcamalarını 

kısar, bu da konser ve etkinlik bilet satışlarının düşmesine yol açar. 
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GÖSTERGE 

FAST FOOD SATIŞLARI: 

Ekonomik zorluk dönemlerinde insanlar daha uygun fiyatlı ve hızlı 

yemek seçeneklerine yönelir, bu da fast food satışlarının artmasına 

neden olur. 
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GÖSTERGE 

LÜKS OTEL DOLULUK ORANLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde lüks otellerin doluluk oranları 

düşer çünkü insanlar tatil harcamalarını kısar. 
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GÖSTERGE 

MÜCEVHER SATIŞLARI: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde insanlar lüks tüketimden kaçınır, 

bu da mücevher satışlarının düşmesine neden olur. 
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GÖSTERGE 

GİYİM KİRALAMA HİZMETLERİ: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar yeni kıyafet almak yeri-

ne giyim kiralama hizmetlerine yönelir, bu da bu hizmetlerin artma-

sına neden olur. 
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GÖSTERGE 

TEK KULLANIMLIK ÜRÜNLER: 

Ekonomik zorluk dönemlerinde insanlar daha ekonomik olan tek 

kullanımlık ürünlere yönelir, bu da bu ürünlerin satışlarının artması-

na neden olur. 
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GÖSTERGE 

EVCİL HAYVAN HARCAMALARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar evcil hayvanlarına yapı-

lan harcamaları kısar, bu da bu harcamaların azalmasına neden olur. 
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GÖSTERGE 

LÜKS ARAÇ SATIŞLARI: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde lüks araçlara talep azalır, bu da 

satışların düşmesine yol açar. 
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GÖSTERGE 

ELEKTRONİK CİHAZ TAMİR HİZMETLERİ: 

Ekonomik zorluk dönemlerinde insanlar yeni elektronik cihaz almak 

yerine mevcut cihazlarını tamir ettirir, bu da tamir hizmetlerine olan 

talebi artırır. 
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GÖSTERGE 

İKİNCİ EL KİTAP SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar yeni kitap almak yerine 

ikinci el kitaplara yönelir, bu da ikinci el kitap satışlarının artmasına 

neden olur. 
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DONDURMA SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar küçük ve uygun fiyatlı 

keyifler arar, bu da dondurma satışlarının artmasına neden olur. 
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GÖSTERGE 

YEMEK TESLİMAT HİZMETLERİ: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde dışarıda yemek yemek yerine ev-

de yemek siparişi vermek tercih edilir, bu da yemek teslimat hiz-

metlerinin artmasına neden olur. 
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DÜĞÜN HARCAMALARI: 

Ekonomik kriz dönemlerinde düğün harcamaları azalır çünkü insan-

lar maliyetli düğünleri erteler veya küçültür. 
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GÖSTERGE 

İNDİRİM MAĞAZALARI SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar daha uygun fiyatlı 

ürünlere yönelir, bu da indirim mağazalarının satışlarının artmasına 

neden olur. 
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TATLI SATIŞLARI: 

Ekonomik zorluk dönemlerinde insanlar küçük ve uygun fiyatlı ke-

yifler arar, bu da tatlı satışlarının artmasına neden olur. 
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SİNEMA BİLETİ SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar eğlence harcamalarını 

kısar, bu da sinema bileti satışlarının düşmesine neden olur. 
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DIY (KENDİN YAP) ÜRÜNLERİ: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde insanlar maliyetten tasarruf et-

mek için kendin yap projelerine yönelir, bu da bu ürünlerin satışları-

nın artmasına neden olur. 
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EVDE EĞLENCE HARCAMALARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde dışarıda eğlenmek yerine evde 

eğlenmeyi tercih eden insanlar, evde eğlenceye yapılan harcamaları 

artırır. 
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GÖSTERGE 

SAĞLIKLI GIDA SATIŞLARI: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde insanlar sağlıklı gıdalardan tasar-

ruf etmeye çalışır, bu da sağlıklı gıda satışlarının düşmesine neden 

olur. 
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GÖSTERGE 

FİTNESS SALONU ÜYELİKLERİ: 

Ekonomik kriz dönemlerinde fitness salonu üyelikleri düşer çünkü 

insanlar bu harcamalardan tasarruf etmeye çalışır. 
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GÖSTERGE 

TATİLLER: 

Ekonomik zorluk dönemlerinde tatil planları ertelenir veya iptal edi-

lir, bu da turizm sektöründe düşüşe neden olur. 
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GÖSTERGE 

KAHVE DÜKKANI SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar kahve dükkanlarında 

harcama yapmayı azaltır, bu da satışların düşmesine neden olur. 
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GÖNÜLLÜ İŞ BAŞVURULARI: 

Ekonomik kriz dönemlerinde işsizlik arttıkça insanlar gönüllü işlere 

başvurarak deneyim kazanmaya çalışır. 
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SİGORTA POLİÇELERİ: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde insanlar gelecekteki risklere karşı 

korunma arayışına girer, bu da sigorta poliçelerinin artmasına ne-

den olur. 
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GÖSTERGE 

ÖĞRENCİ KREDİLERİ: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar eğitimlerini finanse et-

mek için öğrenci kredilerine daha fazla başvurur. 
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GÖSTERGE 

GIDA BANKASI BAŞVURULARI: 

Ekonomik kriz dönemlerinde insanlar temel ihtiyaçlarını karşılamak 

için gıda bankalarına başvurur, bu da başvuruların artmasına neden 

olur. 
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BEBEK ÜRÜNLERİ SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde bebek ürünleri satışları düşer 

çünkü insanlar bebek ürünlerine harcama yapmaktan kaçınır. 
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TAKSİ KULLANIMI: 

Ekonomik kriz dönemlerinde taksi kullanımı azalır çünkü insanlar 

daha ucuz ulaşım seçeneklerine yönelir. 
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KÜÇÜK İŞLETME KREDİ BAŞVURULARI: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde küçük işletmeler finansal destek 

arayışına girer, bu da kredi başvurularının artmasına neden olur. 
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EV EŞYASI KİRALAMA: 

Ekonomik zorluk dönemlerinde insanlar yeni ev eşyası almak yerine 

kiralamayı tercih eder, bu da kiralama hizmetlerinin artmasına ne-

den olur. 
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BAHÇE ÜRÜNLERİ SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar kendi yiyeceklerini ye-

tiştirmek için bahçe ürünlerine yönelir, bu da bu ürünlerin satışları-

nın artmasına neden olur. 
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AKARYAKIT SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar daha az seyahat eder 

veya daha ekonomik araçları tercih eder, bu da akaryakıt satışlarının 

azalmasına neden olur. 
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CEP TELEFONU TAMİR HİZMETLERİ: 

Ekonomik zorluk dönemlerinde insanlar yeni cep telefonu almak ye-

rine mevcut telefonlarını tamir ettirir, bu da tamir hizmetlerine olan 

talebi artırır. 
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GÖSTERGE 

EV TAMİR HİZMETLERİ: 

Ekonomik kriz dönemlerinde insanlar evlerini yenilemek yerine ta-

mir ettirir, bu da tamir hizmetlerine olan talebi artırır. 
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MARKET MARKALI ÜRÜN SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar daha uygun fiyatlı mar-

ket markalı ürünlere yönelir, bu da bu ürünlerin satışlarının artması-

na neden olur. 
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GÖSTERGE 

BİREYSEL KREDİLER: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde insanlar mali ihtiyaçlarını karşıla-

mak için bireysel kredilere daha fazla başvurur. 
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GÖSTERGE 

PAZARLIK YAPMA ORANLARI: 

Ekonomik zorluk dönemlerinde tüketiciler daha fazla pazarlık yapar, 

bu da pazarlık yapma oranlarının artmasına neden olur. 
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GÖSTERGE 

KAHVE FİLTRELERİ SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar evde daha fazla kahve 

yapmaya başlar, bu da kahve filtrelerinin satışlarının artmasına ne-

den olur. 
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İKİNCİ EL MOBİLYA SATIŞLARI: 

Ekonomik belirsizlik dönemlerinde insanlar yeni mobilya almak yeri-

ne ikinci el mobilya alır, bu da satışların artmasına neden olur. 
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GÖSTERGE 

ÖZEL DERS TALEPLERİ: 

Ekonomik kriz dönemlerinde özel ders talepleri azalır çünkü insanlar 

bu harcamalardan tasarruf etmeye çalışır. 
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GÖSTERGE 

HOBİ ÜRÜNLERİ SATIŞLARI: 

Ekonomik durgunluk dönemlerinde insanlar evde zaman geçirmek 

için hobi ürünlerine yönelir, bu da bu ürünlerin satışlarının artması-

na neden olur. 
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SERMAYE YETERLİLİK ORANI (CAR): 

Bankaların sermaye yeterliliği oranı, kredi risklerine karşı ne kadar 

korunduğunu gösterir. Ekonomik durgunluk dönemlerinde bu oran-

ların yüksek tutulması bankaların risklerini yönetmelerine yardımcı 
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KALDIRAÇ ORANI: 

Bu oran, bankanın toplam varlıklarının ne kadarının öz sermaye ile 

finanse edildiğini gösterir. Yüksek kaldıraç oranı, bankanın borçlarını 

geri ödemede zorluk çekebileceğini işaret eder. 
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NET FAİZ MARJI (NIM): 

Bankaların faiz getirisi ile faiz maliyeti arasındaki farkı gösterir. Eko-

nomik belirsizlik dönemlerinde faiz marjlarının daralması, bankala-

rın karlılığını olumsuz etkiler. 
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TAKİPTEKİ KREDİLER ORANI (NPL): 

Bankaların verdiği kredilerden tahsil edilemeyenlerin oranıdır. Eko-

nomik durgunluk dönemlerinde bu oran artar, bu da bankaların 

risklerini ve zararlarını artırır. 
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KREDİ/MEVDUAT ORANI: 

Bankaların verdikleri kredilerin topladıkları mevduatlara oranıdır. Bu 

oran, bankaların likidite riskini değerlendirmede kullanılır. Düşük 

oranlar, bankanın likidite sorunları yaşayabileceğini gösterir. 
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LİKİDİTE KARŞILAMA ORANI (LCR): 

Bankaların kısa vadeli yükümlülüklerini karşılamak için yeterli likidi-

teye sahip olup olmadığını gösterir. Ekonomik kriz dönemlerinde bu 

oranın yüksek olması bankaların likidite sorunlarını yönetmelerine 

056 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 
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ÖZKAYNAK KARLILIĞI (ROE): 

Bankaların özkaynaklarını ne kadar verimli kullandığını gösterir. Eko-

nomik durgunluk dönemlerinde ROE oranının düşmesi, bankaların 

karlılığının azaldığını gösterir. 
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AKTİF KARLILIĞI (ROA): 

Bankaların toplam varlıklarını ne kadar verimli kullandığını gösterir. 

ROA oranının düşmesi, bankaların varlıklarını etkin kullanamadığını 

ve karlılığın azaldığını işaret eder. 
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ÇEKİRDEK SERMAYE ORANI: 

Bankaların en sağlam ve likit sermayelerini gösterir. Bu oranın yük-

sek olması, bankaların ekonomik kriz dönemlerinde daha dayanıklı 

olduğunu gösterir. 
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MARJİNAL KREDİ MALİYETİ: 

Bankaların yeni verdiği kredilerin maliyetini gösterir. Ekonomik dur-

gunluk dönemlerinde bu maliyetlerin artması, bankaların kredi ver-

me iştahını azaltabilir. 
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MÜŞTERİ MEVDUATINA DAYALI KREDİ ORA-

Bankaların verdiği kredilerin ne kadarının müşteri mevduatlarına 

dayandığını gösterir. Bu oran, bankaların kaynak yapısını ve likidite 

riskini değerlendirmede kullanılır. 
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TOPLAM KREDİLER/TOPLAM VARLIKLAR 

Bankaların verdiği kredilerin toplam varlıklarına oranıdır. Bu oran, 

bankaların varlık yapısını ve risklerini değerlendirmede kullanılır. 
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MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

TEMİNATLI KREDİLER ORANI: 

Bankaların verdikleri kredilerin ne kadarının teminatlı olduğunu 

gösterir. Teminatlı kredilerin oranının yüksek olması, bankaların kre-

di risklerini azaltmada ne kadar başarılı olduğunu gösterir. 

063 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KREDİ RİSKİ YOĞUNLAŞMA ORANI: 

Bankaların kredi risklerinin belirli sektörlerde veya müşterilerde yo-

ğunlaşıp yoğunlaşmadığını gösterir. Bu oran, bankaların risk dağılı-

mını ve çeşitlendirme stratejilerini değerlendirmede kullanılır. 

064 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

NET KAR/NET FAİZ GELİRİ ORANI: 

Bankaların net karının net faiz gelirine oranıdır. Bu oran, bankaların 

faiz dışı gelirlerinin ve maliyetlerinin karlılığa etkisini değerlendir-

mede kullanılır. 

065 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KREDİ/MEVDUAT MALİYETİ ORANI: 

Bankaların kredi verme maliyetlerinin topladıkları mevduatların ma-

liyetine oranıdır. Bu oran, bankaların maliyet yapısını ve faiz marjla-

rını değerlendirmede kullanılır. 

066 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

FAİZ GELİRLERİ/TOPLAM GELİRLER ORANI: 

Bankaların faiz gelirlerinin toplam gelirlerine oranıdır. Bu oran, ban-

kaların faiz gelirlerine ne kadar bağımlı olduğunu gösterir. 

067 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

FAİZ DIŞI GELİRLER/TOPLAM GELİRLER ORA-

Bankaların faiz dışı gelirlerinin toplam gelirlerine oranıdır. Bu oran, 

bankaların çeşitlendirilmiş gelir kaynaklarına ne kadar bağımlı oldu-

ğunu gösterir. 

068 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

MÜŞTERİ KREDİLERİ/TOPLAM KREDİLER 

Bankaların müşteri kredilerinin toplam kredilerine oranıdır. Bu oran, 

bankaların bireysel ve ticari kredi portföyünü değerlendirmede kul-

lanılır. 

069 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

NET İŞLEM GELİRİ/TOPLAM GELİRLER ORA-

Bankaların net işlem gelirlerinin toplam gelirlerine oranıdır. Bu oran, 

bankaların işlem gelirlerinin karlılığa etkisini değerlendirmede kulla-

nılır. 

070 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KREDİ RİSK KARŞILIK ORANI: 

Bankaların kredi riskleri için ayırdıkları karşılıkların toplam kredilere 

oranıdır. Bu oran, bankaların kredi risklerini ne kadar iyi yönettikleri-

ni gösterir. 

071 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

MÜŞTERİ MEVDUATLARI/TOPLAM MEVDU-

Bankaların müşteri mevduatlarının toplam mevduatlarına oranıdır. 

Bu oran, bankaların müşteri tabanını ve mevduat kaynaklarını de-

ğerlendirmede kullanılır. 

072 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

VARLIK YOĞUNLUĞU ORANI: 

Bankaların toplam varlıklarının ne kadarının yüksek riskli varlıklar-

dan oluştuğunu gösterir. Bu oran, bankaların varlık kalitesini değer-

lendirmede kullanılır. 

073 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KREDİ/TOPLAM SERMAYE ORANI: 

Bankaların verdikleri kredilerin toplam sermayelerine oranıdır. Bu 

oran, bankaların kredi verme kapasitelerini ve sermaye yeterlilikleri-

ni değerlendirmede kullanılır. 

074 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

TEMİNATLI KREDİLER/TAHSİS EDİLMİŞ SER-

Bankaların teminatlı kredilerinin tahsis edilmiş sermayelerine oranı-

dır. Bu oran, bankaların teminatlı kredi verme kapasitelerini ve ser-

maye yeterliliklerini değerlendirmede kullanılır. 

075 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

NET KAR/TOPLAM VARLIKLAR ORANI: 

Bankaların net karının toplam varlıklarına oranıdır. Bu oran, banka-

ların varlıklarını ne kadar verimli kullandığını ve karlılıklarını değer-

lendirmede kullanılır. 

076 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KREDİ/MEVDUAT FAİZ ORANI FARKI: 

Bankaların kredi faiz oranları ile mevduat faiz oranları arasındaki 

farktır. Bu fark, bankaların faiz marjlarını ve karlılıklarını değerlendir-

mede kullanılır. 

077 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KREDİ PORTFÖYÜ DAĞILIMI: 

Bankaların kredi portföylerinin sektörlere ve müşteri türlerine göre 

dağılımıdır. Bu dağılım, bankaların risk çeşitlendirme stratejilerini 

değerlendirmede kullanılır. 

078 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

NET İŞLEM ZARARI/TOPLAM GELİRLER ORA-

Bankaların net işlem zararlarının toplam gelirlerine oranıdır. Bu 

oran, bankaların işlem zararlarının karlılıklarına etkisini değerlendir-

mede kullanılır. 

079 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

VARLIK SATIŞ GELİRLERİ/TOPLAM GELİRLER 

Bankaların varlık satışlarından elde ettikleri gelirlerin toplam gelirle-

rine oranıdır. Bu oran, bankaların varlık satışlarının karlılıklarına et-

kisini değerlendirmede kullanılır. 

080 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

NET İŞLEM GELİRİ/TOPLAM İŞLEM HACMİ 

Bankaların net işlem gelirlerinin toplam işlem hacmine oranıdır. Bu 

oran, bankaların işlem gelirlerini ve hacimlerini değerlendirmede 

kullanılır. 

081 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

TOPLAM GELİRLER/TOPLAM VARLIKLAR 

Bankaların toplam gelirlerinin toplam varlıklarına oranıdır. Bu oran, 

bankaların varlıklarını ne kadar verimli kullandığını ve gelirlerini de-

ğerlendirmede kullanılır. 

082 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

NET FAİZ GELİRİ/TOPLAM GELİRLER ORANI: 

Bankaların net faiz gelirlerinin toplam gelirlerine oranıdır. Bu oran, 

bankaların faiz gelirlerine ne kadar bağımlı olduğunu ve gelir çeşit-

lendirmelerini değerlendirmede kullanılır. 

083 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KREDİ PORTFÖYÜ KALİTESİ: 

Bankaların kredi portföylerinin kalite dağılımını gösterir. Bu kalite, 

bankaların kredi risklerini ve portföylerinin sağlığını değerlendirme-

de kullanılır. 

084 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

ÖZSERMAYE ARTIŞI ORANI: 

Bankaların özsermaye artış oranıdır. Bu oran, bankaların sermaye 

yapılarını ve büyüme kapasitelerini değerlendirmede kullanılır. 

085 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

TÜKETİCİ KREDİLERİ/TOPLAM KREDİLER 

Bankaların tüketici kredilerinin toplam kredilerine oranıdır. Bu oran, 

bankaların bireysel kredi portföylerini ve risk dağılımlarını değerlen-

dirmede kullanılır. 

086 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

TİCARİ KREDİLER/TOPLAM KREDİLER ORANI: 

Bankaların ticari kredilerinin toplam kredilerine oranıdır. Bu oran, 

bankaların ticari kredi portföylerini ve risk dağılımlarını değerlendir-

mede kullanılır. 

087 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

MEVDUAT ARTIŞ ORANI: 

Bankaların mevduat artış oranıdır. Bu oran, bankaların mevduat 

toplama kapasitelerini ve müşteri güvenini değerlendirmede kulla-

nılır. 

088 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

LİKİDİTE RASYOSU: 

Bankaların likidite rasyosudur. Bu oran, bankaların likidite durumla-

rını ve kısa vadeli yükümlülüklerini karşılama kapasitelerini değer-

lendirmede kullanılır. 

089 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

SERMAYE ARTIŞ ORANI: 

Bankaların sermaye artış oranıdır. Bu oran, bankaların sermaye yapı-

larını ve büyüme kapasitelerini değerlendirmede kullanılır. 

090 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

MÜŞTERİ MEVDUATLARI/TOPLAM MEVDU-

Bankaların müşteri mevduatlarının toplam mevduatlarına oranıdır. 

Bu oran, bankaların müşteri tabanını ve mevduat kaynaklarını de-

ğerlendirmede kullanılır. 

091 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

TOPLAM KREDİLER/TOPLAM AKTİFLER ORA-

Bankaların toplam kredilerinin toplam aktiflerine oranıdır. Bu oran, 

bankaların kredi verme kapasitelerini ve aktif yapılarını değerlendir-

mede kullanılır. 

092 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

TAKİPTEKİ KREDİLER KARŞILIK ORANI: 

Bankaların takipteki krediler için ayırdıkları karşılıkların takipteki 

kredilere oranıdır. Bu oran, bankaların kredi risklerini ne kadar iyi 

yönettiklerini gösterir. 

093 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

MÜŞTERİ MEVDUATLARININ AKTİFLERE 

Bankaların müşteri mevduatlarının toplam aktiflerine oranıdır. Bu 

oran, bankaların likidite durumlarını ve müşteri tabanlarını değer-

lendirmede kullanılır. 

094 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

KREDİ PORTFÖYÜ DAĞILIMI: 

Bankaların kredi portföylerinin sektörlere ve müşteri türlerine göre 

dağılımıdır. Bu dağılım, bankaların risk çeşitlendirme stratejilerini 

değerlendirmede kullanılır. 

095 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

NET İŞLEM ZARARI/TOPLAM GELİRLER ORA-

Bankaların net işlem zararlarının toplam gelirlerine oranıdır. Bu 

oran, bankaların işlem zararlarının karlılıklarına etkisini değerlendir-

mede kullanılır. 

096 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

VARLIK SATIŞ GELİRLERİ/TOPLAM GELİRLER 

Bankaların varlık satışlarından elde ettikleri gelirlerin toplam gelirle-

rine oranıdır. Bu oran, bankaların varlık satışlarının karlılıklarına et-

kisini değerlendirmede kullanılır. 

097 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

FAİZ DIŞI GELİRLER/TOPLAM GELİRLER ORA-

Bankaların faiz dışı gelirlerinin toplam gelirlerine oranıdır. Bu oran, 

bankaların çeşitlendirilmiş gelir kaynaklarına ne kadar bağımlı oldu-

ğunu gösterir. 

098 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

ÖZSERMAYE GETİRİSİ (ROE): 

Bankaların özsermaye getirisi oranıdır. Bu oran, bankaların özserma-

ye karlılıklarını ve yatırımcı getiri potansiyellerini değerlendirmede 

kullanılır. 

099 

100 



MagazacilikYonetimi.com   Mağazacılık Yönetimi Danışmanlık ofisi 

GÖSTERGE 

AKTİF KARLILIĞI (ROA): 

Bankaların aktif karlılığı oranıdır. Bu oran, bankaların toplam varlık-

larını ne kadar verimli kullandığını ve karlılıklarını değerlendirmede 

kullanılır. 

100 

100 




